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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Perceber os conceitos associados a Internet e a World Wide Web;

2. Conhecer os conceitos fundamentais associadas a area de estudo de multimédia e os varios tipos de media;

3. Desenvolver capacidades ao nivel do uso de servigos e ferramentas para criagao de contetdo;

4. Usar técnicas de redacéo e design para a web;

5. Utilizar os sistemas de gestéo de contetido (CMS);

6. Conhecer e aplicar as linguagens de markup e formatacéo para a especificagéo da formatagao, estrutura e contetdo.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
O estudante deve possuir literacia informética.

Contetdo da unidade curricular

Conceitos associados a Internet e a World Wide Web; Técnicas de redacéo e design para a web; Etapas de desenvolvimento de um projeto Multimédia; Contetdo
Multimédia.

Conteudo da unidade curricular (versao detalhada)

1. Conceitos associados a Internet e @ World Wide Web
- Internet
- World Wide Web
- Browsers
- Hipertexto
- Hipermédia
- Linguagem HTML e CSS
- Normas do W3C
- Web X. 0
2. Técnicas de redagéo e design para a web
- Aspetos da redagao web
- Arquitetura da informagao
- Sistema de navegagao
- Avaliacéo
3. Desenvolvimento de um projeto Multimédia
- Recolha de informagao
- Planeamento
- Desenvolvimento
- Publicacéo e testes
- Monitorizagéo e manutengéo
4. Contetido Multimédia
- Média estaticos
- Média dindmicos
- Analogica versus Digital

Bibliografia recomendada

1. Coelho, P. (2007). HTML 4 e XHTML, curso completo. Lisboa: FCA Editora. ISBN: 9727222420.

2. Figueiredo, B (2004). Web Design - Estrutura, Concepgao e Producao de sites Web. Lisboa: FCA Editora. ISBN: 9789727224333.
3. McGovern, G., Norton, R, & O'Dowd, C. (2002). Como Escrever para Web. Lisboa: Centro Atlantico. ISBN: 9728426496.

4. Ribeiro, N. (2012). Multimédia e Tecnologias Interactivas. Lisboa: FCA Editora. ISBN: 9727224156.

5. Ughetto, V. (2007). CSS, Criagdo Inovadora de Sites. Lisboa: FCA Editora. ISBN: 9789727225200.

Métodos de ensino e de aprendizagem

Horas de contacto: - exposi¢éo de conceitos e praticas, seguida de exercicios praticos. - discussao de temas para envolver os alunos na aula de modo a garantir a
aquisicdo de reflexdo. Horas ndo presenciais: - discusséo em ambiente virtual para garantir o continuo envolvimento professor-aluno. - realizagéo das tarefas
associadas ao projeto de grupo.

Alternativas de avaliagdo

1. Avaliagéo distribuida - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 25% (Exame escrito individual. Nota minima de 8 valores.)
- Projetos - 50% (Trabalhos praticos associados a criagdo de conteddo digital. Nota minima de 8 valores.)
- Trabalhos Praticos - 25% (Trabalhos préaticos desenvolvidos ao longo do semestre.)
2. Estudantes em mobilidade - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 100% (Trabalhos praticos associados a criagdo de contetdo digital.)

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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